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1. Ulevaade Euroopa maheturust ja tootmisest. Dr. Helga Willeri ettekannet Sveitsi
mahepollumajanduse uurimisinstituudist FiBL. Euroopa on selgelt mahetootmise turuliider
maailmas, naditeks 2015-2016 kasvas mahetootmine 12% vorra ning mahetootjate arv 9,7%,
ulatudes 300 000 farmerini EL-s. Ka turustuskanalid on labi teinud kiire arengu ning oluline roll on
Uhistutel. Vaata ettekannet siit.

2. Kokkuvote paneeldiskussioonist. Sotsiaalmeedial suur roll mahetoodangu ndudluse
kasvatamisel. Mahesektor ei ole enam niss, on sellest tle kasvanud.

Viljakutse, millest Gihistud peavad lle saama, on majanduslik ja keskkondlik jatkusuutlikkus.
Uhistuline siisteem peab tegema jargmist: mahesiisteemi ei saa vaadata kui toodet, muidu pole
konkurentsivGimeline. Peab suutma miia oma lugu, seda, mis tootmise taga on. Tooraine
maksumus soltub turuseisust. Itaalias on loodud hindamiskomisjonid, mis vaatavad, et
mahetoodete hinnad oleksid asjakohased, eristavad neid tavatoodetest. Teine asi on lepingulised
suhted. Farmer peab lisama lisavadrtuse mahetootele; kui seda ei teki, solgib see turgu.
Mahesektor on oluliselt kasvanud; Itaalia on suur mahetootja, kuid ka impordime palju. Peame
investeerima tootmisse. Hiljuti on investeeritud marketingi. On vaja investeerida ka teenustesse,
logistikasse, tehnikasse (seemned). 90% seemnetest on konventsionaalsed, seemnetoodang ei
suuda vastata mahesektori ndudlusele. Mahesektori nduded on vaga erinevad tavatootmisest.
Peame investeerima ka ettevotlusse; meil on palju farme, kuid vahe ariettevotteid, vaja rohkem
oskusi. Véime kaotada oma sektori suurtootmisele; peame tegema ka poliitilise otsuse sektori
kaitseks, samuti otsustama, kuidas juhtida mahesektorit.

Arla: valjakutse on positsioneerida end teiste alternatiivsete markidega, turul palju saastlikkuse
deklaratsioone/brande. Piiiame paremini mdista, kuidas saab eksportida maailmaturule, kui meil
on selline eristamine (mahe). Miks peaks tarbija valima mahetoote, kui on teisi, mis kuulutavad
korgeid saastlikkuse, loomatervise, tervise-vaartusi?

Tarbija tldiselt teab, mis see mahe on, pigem on kiisimus, kas saadakse margistuse tahendusest
aru. Peame vastama tarbija ootustele, ei saa liiga keeruliseks minna seadusandlusega, kuid ka
mitte liigselt lihtsustada.



