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PIKK PERSPEKTIIV

B \Viimasel kahel aastal on olnud vaga hoogne kasv mahetoodete
ostumahtudes

B Puuviljades on mahepuuviljade osakaal kogumuugist kahe aastaga
kahekordistunud

B Kilient el otsi vaid mahedat, vaid ka kvaliteetset
B Rimitootab mahetoodete parema valjatoomise nimel

B Muugikasvu aluseks on esmalt sortimendi laienemine ja teisalt kliendi
teadlikum valik

B Mahetoodetest ja keskkonnast hoolib keskmisest rohkem noorem
polvkond — ,Z generatsioon”
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LUHIKE PERSPEKTIIV

Kliendile on oluline toidu hind

Et arved saaksid tasutud, ollakse nous tegema toidukorvis moondusi
Mahetoodete ostmine kerges languses

Tarnijate valjakutsed mahetoodete saadavusega
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MAHETOOTED RIMIS

B Mahe puu- ja juurviljavalik Rimi hupermarketites kdige laiem
B Eristuvad meie tugevad mahetoodete kampaaniad
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OMAMARGITOOTED

B | Love Eco kaubamargi muugitulemus
+12% vs eelmine aasta

B Kiliendi huvi kasvanud eelkoige
koogiviljade, kuivatatud puuviljade, kohuvi,
mahla, tee ja juustu segmentides

B Varskete omamargitoodete puhul muutuu
olulisemaks kohalikkus

B 34% Rimi klientidest on marganud
mahemargiseid

B Kliendid el tea mahemargise kohta ja
ootavad rohkem teavet.
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KUIDAS PAASEDA RIMI TOOTEVALIKUSSE?

B Usu oma tootesse — ole valmis investeerima
B Leia Oige tootesegment — Ioppotsus soltub kliendi vajadusest

B Paku eelist konkurentide ja masstoodangu eest — suur osa tooteid ei jaa
ellu

B Ole valmis tellimiskogustega — jaeketid huvituvad pikaajalisest koostoost

B Motle juba eos, kuidas muuki toetada ja ennetada toiduraiskamist — mahe
on tana enamikes kategooriates niss

B Kord aastas kategooriatlevaatused
B Talu Toidab sektsioon kui kasvulava
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